ПОЛЕЗНЫЕ СОВЕТЫ
по созданию социальной рекламы для участия в Ежегодном открытом национальном конкурсе социального проектирования (социальной рекламы)

 «Новое пространство России» 2011/12 гг. 
Работа с социальной рекламой начинается не только с желания участвовать в Конкурсе, но, прежде всего, с вашей заинтересованности в решении конкретных социальных проблем или с готовности определения и поддержки социальных перспектив. Когда есть прикладное значение использования социальной рекламы в жизни, работа над ней становится не только интересной, разнообразной, но и полезной, а главное востребованной. Особенностью такого процесса является то, что предлагаемое задание может быть ориентировано как на индивидуальное исполнение, так и на групповое участие. В случае коллективной работы, группа не должна быть большой. Когда в одном творческом коллективе более 3-4 человек, то это приводит к тому, что задание выполнят только часть ребят, остальные не смогут полноценно вникнуть во все процессы и не получат того результата, который рождается в итоге живого социального творчества. 

Выбор тематики задания лучше совместить с учебным планом, поскольку это сделает работу более эффективной. Здесь постановка задачи может носить не только познавательный характер, но одновременно и решение той или иной социальной проблемы. Например, на уроках русского или родного языка тематика социальной рекламы может выглядеть следующим образом: представить правила грамотности и правописания одновременно с утверждением значимости грамотности в жизни человека. Можно создать свой социальный образ на одно конкретное правило русского или родного языка. Например, предложение знания: языка, истории, экономики, права, точных наук и пр., в качестве символа успеха в жизни, уверенности в завтрашнем дне, как инструмента исправления явлений безграмотности, невежества и лени, несущих человеку такие социальные проблемы, как неуверенность в себе, невостребованность обществом, праздность, следствием чего часто становятся одиночество, потерянность, курение, алкоголизм, наркомания и нищета. 


После выбора тематики, цели и формы исполнения (плакат, видео, аудио) создаваемой социальной рекламы, необходимо приступить к непосредственному созданию социального продукта. Первым шагом этого творческого процесса становится написание сценария будущего произведения. В качестве примера вам может послужить использование социальной рекламы на уроке обществознания. В этом случае, в качестве конкурсного задания можно выбрать номинацию «Совесть и честь – основа порядка». Ваше литературное творчество должно включать в себя ряд сведений, которые необходимы для дальнейшей работы по созданию социальной рекламы: смысловое содержание, описывающее проблему или перспективу создаваемой социальной рекламы, механизмы, приводящие к решению социальной проблемы с точки зрения обучающегося (в данном случае могут рассматриваться конкретные знания и навыки обучающегося), описание цели, которую преследует данная творческая работа; описание смысловых и наглядных образов, необходимых для создания социальной рекламы (фото сюжеты, художественные рисунки, видеосюжеты, фоны, рекомендация по шрифтам, по озвучиванию (видео, аудио), по эмоциональной наполненности); описание изобразительного итога работы, включающего этапы монтажа (аудио, видео, компьютерного, художественной работы – рисунка и шрифта), дизайнерских решений (фоны, шрифты, дополнительные художественные или видео элементы); технических параметров работы с рекомендациями, где будет использоваться данная работа (для плаката – в помещении, на улице, на рекламоносителе, для видео – на телевидении, на беззвучном мониторе, в Интернете), рекомендуемый возрастной ценз аудитории. 

Для примера приведём типовой образец сценария, который поможет вам создать качественную и полноценную социальную рекламу:  
«Социальная реклама по номинации конкурса «Совесть и честь – основа порядка» может наглядно представить нравственные ценности личности, необходимые для социализации человека с поддержанием сложившихся общественных традиций, норм и правил поведения. Существующая сегодня информационная среда не в достаточной мере отражает те качества человеческого характера, которые необходимы для полноценной и позитивной жизни людей. В связи с чем, считаю, что предложенная социальная реклама будет способна устранить этот пробел и наглядно представить соответствующие ценности, отразив их позитивное влияние на личность. 
Решение социальной проблемы и утверждение предложенных социальных перспектив будет осуществлено в моей социальной рекламе через визуальное восприятие понятий чести и совести. В этой работе я хочу сообщить, что честь – это качество характера человека, которое сообщает, что надо быть честным, послушным и трудолюбивым, всегда выполнять свои обязательства перед другими людьми, следовать законам и охранять их. А совесть – это чувство, которое подсказывает нам те решения, которые правдивы, добры и нравственны. Также в качестве идейной основы в социальной рекламе должны быть определены те нормы и правила поведения, которые соответствуют действующему законодательству и приветствуются обществом. 
В изображении будут указаны наименования следующих ценностей: честность, справедливость, трудолюбие, ответственность, уважение к старшим, доброта, знания. Эти тематики могут быть раскрыты как в одном плакате, так и в виде серии сюжетов, представляющих различные нормы и правила поведения. В художественном оформлении могут быть использованы рисунки или фотографии с изображением ребёнка, который, например, уступает место человеку преклонного возраста в городском транспорте. Также может быть взят сюжет, в котором образ героя – честного ребёнка, становится обличителем образа лжеца или воришки, который всех обманывает, всех боится и является одиноким, потерянным и несчастным человеком. Сюжетом может послужить и ситуация, когда ребёнок хочет начать движение перехода через дорогу на красный свет, но его сердце – в виде существа или ангела хранителя, олицетворяющего совесть, удерживает его за руку или останавливает, словно придерживая рукой за грудь. Также сюжетом может послужить образ ребёнка, который не сделал урок, об этом сообщает зрителю тетрадь и дневник на столе в его комнате, где зритель видит задание, ошибки в прошлом задании, неудовлетворительную оценку и отсутствие исправлений или переписанной работы. Ребёнок смотрит в окно и хочет идти гулять, потому что на улице играют его товарищи, но его сердце-совесть в виде ангела или образа – воспоминания о маме, удерживает его, указывая, что вначале надо всё сделать, как следует. Точно такая же ситуация может быть создана с посудой, которую не помыл за собой ребёнок после завтрака, и его совесть также обращается к нему с требованием быть трудолюбивым, послушным и культурным человеком. 
Изображение негативного героя или действия должно быть в два раза меньше, чем образ положительного. Основным, доминирующим героем плаката, обращающимся к зрителю должен стать образ совести, выраженной в форме сердца, ангела, образа мамы, сознательного товарища или учителя. Данная социальная реклама ориентирована на аудиторию детей в возрасте с 7 до 14 лет и предполагает исполнение в виде плаката, размещаемого во внутри школьном пространстве. 
Предлагается сделать два варианта: вертикальный и горизонтальный с целью отбора наилучшего изображения. В качестве лозунга стоит использовать наименование номинации конкурса: «Совесть и честь – основа порядка». Шрифтовая группа надписей должна быть выполнена в одном стиле по типу шрифта и по цветовой гамме. Лозунг должен доминировать на плакате, и быть более ярким. Дополнительные надписи, поясняющие наименование добродетелей могут быть второстепенными, но также создавать чувство уверенности и притягательности». 

По существу, сценарий включает в себя все аспекты и составляющие социальной рекламы, точно описывая весь её состав, но наиболее серьёзным отличием в создании сценария становится техника исполнения социальной рекламы. 
РИСУНОК: Так, одной из наиболее простых форм выражения мысли для обучающихся является создание социальной рекламы в виде плаката в технике рисунка или фотографии. В данной работе качество создаваемого художественного произведения не должно быть основным критерием работы. Наиболее важной целью является создание индивидуального, самостоятельного сценария и образа (рисунка, коллажа), отражающего основную мысль социального плаката с внесением в него социально ориентированного текста – лозунга и дополнительных смысловых пояснений и рекомендаций. По сценарию каждый из вас может создать рисунок или ряд рисунков/фотографий, которые могут быть собраны в коллаж на компьютере или вырезаны и наклеены на один основной фоновый лист, а после отсканированы (сфотографированы цифровым фотоаппаратом) для ввода в компьютер. 
ФОТО: В отличии от рисунка техника фотографии ставит равные условия перед всеми обучающимися, так как использование технического средства даёт обучающимся равные возможности, поскольку не требует специальных художественных навыков работы с кистью, карандашом или аппликацией, как при создании рисунка. Работа с фотоизображением требует внесения в сценарий дополнительной информации, уточняющей место и фактуру или сюжет будущей фотографии. Создание подобной социальной рекламы может стать наиболее интересной для вас, так как предполагает использование современных технических средств – фотоаппаратов или сотовых телефонов, оснащённых камерами, а также процесса фотоохоты за требуемым сюжетом. Эта работа может происходить как на территории образовательного учреждения, так и охватывать иные объекты съёмки, например, исторические достопримечательности, транспорт, домашний уклад, спортивные секции, включая в работу и родителей учащихся. Использование фотоизображений может быть также связано с работой в Интернете. Работу по созданию плаката с использованием фототехники лучше производить по этапам. От сценария к фотосъемке или сбору материала, а после с участием друзей можно произвести отбор лучшего материала. 
Не стоит забывать, что кроме всего перечисленного, работа может проходить и быть запечатлена в виде театральной сценки (перформанса, пантомимы, инсталляции). Этот вид творчества способен наглядно и эффективно передать основной визуальный смысл социальной рекламы. Итоговый образ, запечатлённый на фотоснимке в статичной форме, может стать прекрасным целостным плакатом. Такое решение позволит расширить ваш спектр творчества и сделает любой урок более интересным, а материал запоминающимся. Надо учитывать, что к итоговому фотоизображению в компьютере могут быть добавлены цитаты, лозунги и тексты. 

ВИДЕО: Особую статью в создании социальной рекламы представляет работа с видео изображением. В данном случае вы можете использовать видеотехнику, включая и мобильные телефоны, оснащённые видеокамерами. В этой технике исполнения ко всем перечисленным этапам работы с социальной рекламой добавляются работа с живым объектом произвольного характера (съемка окружающих объектов без постановочной подготовки), работа с актёрами (друзьями и родными), постановочная съёмка с использованием фонов и декораций. Также добавляется необходимость работы со звуком, с записью звуковых сцен, введение музыкальных произведений и спецэффектов (сигналов, шумовых эффектов). Здесь появляется возможность работы в таком жанре журналистского мастерства, как взятие интервью. В работе с готовым видеоизображением добавляется потребность изучения и применения на практике программных продуктов, позволяющих производить видеомонтаж и накладку звука. Важной рекомендацией в создании видеоролика социальной рекламы становится соблюдение хронометража и качества изображения, так как общая протяжённость видео не должно быть более 60 секунд, иначе мы получим не видеоролик, а видеофильм, что затрудняет его восприятие для аудитории, делает видеоизображение более тяжёлым для использования его в Интернете. 
Подобные же аспекты имеют некоторое отношение и к созданию аудио социальной рекламы. Также надо учитывать и качество записи данных аудио и видео работ на цифровые носители, используя наиболее общеупотребимые форматы записи для видео – это DVD или AVI, а для аудио работы это формат MP3/WAV. При работе с видеосъёмкой можно расширить свой творческий потенциал, привлекая в качестве статистов и актёров своих друзей, театральные коллективы с постановкой социального сюжета и съёмкой его в качестве социальной рекламы. В данном случае театральное мастерство может стать интересным подспорьем в вашей социальной работе, так как постановка социально ориентированной задачи может быть выражена как в форме миниатюры – перформанса, пантомимы, так и в полноценном спектакле, при последующем монтаже, превращённом в лаконичный, эффектный видеоролик. В этом случае звукозапись также стоит производить как непосредственно на месте съёмки, так и в студии (дома, в классе) на звукозаписывающую технику, цифровой диктофон или непосредственно на компьютер. 

Социальное проектирование многообразно, как окружающая нас жизнь. Поэтому работа в этой сфере не только интересна для профессионалов, но и познавательна для всех категорий людей, стремящихся развить свой внутренний мир. В результате социальное творчество посредством трудолюбия и таланта одного человека способно изменить жизнь миллионов людей в новую, качественно лучшую сторону. 
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