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АННОТАЦИЯ К НОМИНАЦИЯМ
НАЦИОНАЛЬНОГО КОНКУРСА СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ (ПРОЕКТИРОВАНИЯ)
«НОВОЕ ПРОСТРАНСТВО РОССИИ»

для молодежи на 2011/12 гг. 

Ежегодный открытый Национальный конкурс социальной рекламы (проектирование) «Новое пространство России», проводимый среди молодёжи на территории Российской Федерации представляет собой комплекс воспитательного и образовательного социально-ориентированного творчества. Вовлекая подростков и молодежь в мир решений социальных проблем, обращая их внимание на возможность повлиять на качество и образ своей жизни, на окружающий мир, на общество и государство, Конкурс реализует важнейшую задачу по социализации личности, формированию доброй воли и повышению гражданской активности молодых людей. Чем глубже переживание и готовность конкурсанта помочь ближнему своему, тем выше итог конкурсной работы и соответствующий воспитательный результат. Подросток, осмысливший социальную проблему и определивший свою созидательную жизненную позицию – такова цель Конкурса. Наша задача – предупредить молодых людей об опасности, воспитать в них гражданина, гуманиста, доброго, трудолюбивого, внимательного, здорового человека. Конкурс – это живая возможность предостеречь молодёжь от ошибок, дать молодым людям шанс отказаться от вредных привычек, наполнить жизнь созидательным творчеством и утвердить веру в добро. Номинации Конкурса целиком направлены на формирование в подростках самостоятельного нравственного выбора и утверждение позитивного мышления. В создании конкурсных работ важно не только качество художественного или технического решения, но прежде всего массовость участия подростков в социальном творчестве. Чем больше молодёжи сделает свой выбор за мир добра и ответственности, тем нравственнее и активнее станет завтра Россия. 
НОМИНАЦИИ:
1.  «Служу Отечеству!» - номинация посвящается патриотическому воспитанию молодых людей. Через социальную рекламу – рисунок или видео-работу конкурсант может отразить свою любовь к родине, важность службы в армии, готовность и желание быть сопричастным к жизни страны, своё желание встать на её правовую, гражданскую, нравственную, культурную и социальную защиту. В работе могут быть отражены лучшие образцы служения стране на историческом опыте своих земляков, великих учёных, полководцев, народных героев, дипломатов, людей искусства и политики. В 2012 году отмечается 1150-летие образования российской государственности. Поэтому в данной номинации приветствуются работы, посвященные столь значительной дате для нашей страны. Только зная и уважая прошлое, плодотворно трудясь в настоящем, можно построить светлое и счастливое будущее.
2. «Традиции и праздники России» - номинация имеет духовно-нравственный, патриотический характер и краеведческое наполнение. Цель этой номинации – утвердить гуманистические, человеческие, культурные и семейные ценности, воспитать в человеке уважительное отношение к своему прошлому, понимание, что без прошлого нет будущего. Конкурсант может рассказать и ознакомить зрителя и слушателя с праздником, его историей, отразить опыт своей жизни по подготовке и проведению праздника. В список празднеств могут войти как события религиозного характера, фольклорной сферы, так и праздники международные или отражающие исторические события возникновения страны. Каждая из сторон праздничной культуры может стать основой социальной рекламы – былина и приготовление блюда, праздничная открытка и исторический экскурс, элемент обряда и народное предание. 

3. «Семейные ценности» - номинация направлена на воспитание в человеке и конкурсанте восприятия семейных ценностей. В работе могут быть отражены образы и ситуации семейной жизни, приносящие согласие и единство её членам. Счастье в собственном доме, формирование домашнего очага, сопереживание теплоты родительской опеки, доверие и забота друг о друге – вот тот образ, который должен наполнить социальную работу в этой номинации. Особую ценность представляют те работы, которые комплексно и доходчиво говорят о самых важных критериях семейной жизни: о любви в семье, о согласии между взрослыми, о преемственности поколений, а также отражающие готовность помочь тем, кто лишен семьи и детства. 
4. «Мир начинается с уважения» - номинация пропагандирует толерантность человеческих отношений. В данной рекламной работе важно показать, что каждая страна и, конечно же, Россия являются огромным сообществом мирных культурных людей, где каждый может иметь свой особенный внутренний мир – национальный, религиозный, творческий, социальный. Важно, чтобы молодой человек смог выразить в своей работе мысль о том, что любое сообщество есть единство людей – семья, дружеские отношения, родина, человечество, культура, планета и путь к этому единству и согласию проходит через воспитание в личности чувства уважения к чужому мнению. Цель этой социальной рекламы состоит в утверждении ценности мирных решений и мирной жизни, приходящей через воспитание в людях чувства единства и согласия друг с другом, не смотря на национальные, социальные и религиозные различия. 
5.  «Возвращение в общество» - номинация, направленная на содействие социализации, адаптации и реабилитации молодежи, находящейся в трудной жизненной ситуации, а также подростков и молодых людей, освободившихся из мест лишения свободы. Формирование перспективного образа жизни и социальных перспектив личности в обществе – семейных ценностей, трудоустройства, правопослушания и образования. Работы в этой номинации также могут быть направлены на профилактику правонарушений и преступлений в молодежной среде, асоциального, агрессивного поведения. Приветствуются работы, которые будут формировать долгосрочные жизненные стратегии у молодежи, находящейся в трудной жизненной ситуации. 
6.  «Жизнь без вредных привычек» - номинация посвящена здоровому образу жизни. В основе работы должно быть отражено решение одной или ряда социальных проблем: профилактика и пропаганда отказа от курения, алкоголизма, наркозависимости, правонарушений, пристрастия к игорным заведениям, в т.ч. воровства, хакерства, праздного досуга и раннего сексуального опыта. В рекламной работе важно отразить не схематичное противопоставление добра и зла, а дать точный образ благополучной жизни, выразить ценность здорового образа жизни – решение способное предупредить подростка от пристрастия к вредным привычкам и тенденции, приводящей к ошибкам и трагедиям. Многим, кто уже попал в беду, требуется не угроза и сообщение об опасности, а прежде всего поддержка. Возможность найти выход из сложившегося плохого, а порой даже страшного положения дел в мир нормального, дружественного, ответственного, гражданского, правового, здорового образа жизни. 
7. «Учение – свет» - номинация ориентирована на укрепление понимания важности образования в человеческой жизни. В изображении работ могут быть использованы как схематичные, метафоричные образы символов знания и соответствующего социального успеха образованного человека, так и непосредственный призыв – учиться более ответственно и инициативно. 
8. «Совесть – основа порядка» - данная номинация посвящается воспитанию нравственных ценностей мировоззрения молодых людей. Именно советь является важнейшим побудительным инструментом деятельности человека, способствующим развитию доброты, миротворчества, милосердия, согласия, трудолюбия и справедливости. Человек, опирающий свои действия на совесть и добродетель, всегда является защитником общественных устоев и правопорядка. Простые добрые поступки, которые впоследствии формируют образ жизни человека, должны стать основой этой номинации. Чистота, порядок, внимание к старшим, забота о ближнем, предупреждение товарища об опасности и соблюдение законов – таков спектр работ данной социальной кампании. 

9. «Любовь – это …» - номинация посвящена высшей добродетели, которая является основой многих положительных качеств человеческого характера, отражающих нравственное совершенство личности, через определение чувства любви: во взаимности, дружбе, семейных отношениях, материнстве и отцовстве, работе, вере, учёбе, досуге, сопереживании явлениям природы, патриотизме и творчестве. Цель этой работы – формирование вопроса-ответа о смысле и ценности жизни, в расстановке приоритетов соответствия званию Человека доброго, нравственного, любящего и мудрого. Естественным итогом этого социального творчества становится определение и утверждение духовных и культурных приоритетов в отношениях между людьми. 
10. «Дорогой добрых дел» - номинация посвящается развитию добровольчества. Молодой человек должен сформировать образ ценности и важности добровольного труда, помощи своим близким, друзьям, обществу, а так же людям с ограниченными способностями и пожилого возраста, нуждающимся в опеке. Немаловажно, если конкурсант отразит добровольческий образ жизни – выполнение своих обязанностей дома и в школе, работу осуществляемую людьми на добровольной основе (уборка квартиры, посадка зеленых насаждений, забота о животных и своих близких, бережное отношение к природе). Наиболее глубоко добровольчество сокрыто в человеческом милосердии, в готовности свершить добрый поступок ради других людей, в способности пожертвовать своим временем, знанием, благополучием ради тех, кто лишен этого. 

11.  «Мир равных возможностей» - данная номинация пропагандирует толерантное отношение к людям с ограниченными возможностями. Сверстники конкурсантов, отличающиеся от них только тем, что имеют инвалидность, так же учатся, творят, занимаются спортом, радуются и грустят, мечтают, созидают и хотят жить в открытом обществе, как и все остальные жители нашей огромной страны. Часто людям с ограниченными возможностями нужна помощь, но, проявляя милосердие, добровольцу нужно помнить, что человек с инвалидностью, прежде всего, личность, достоинство которой нельзя умалять. Задача номинации двойная – помочь инвалиду поверить в свои силы и ощутить свою равность среди других людей, как полноценного гражданина и культурного, духовного и нравственного человека, а вторая – это необходимость обратиться к обществу с утверждением потребности к вниманию по равному отношению к особенностям жизни этих людей. Необходимо показать жизнь людей с ограниченными возможностями так, чтобы отношение аудитории к людям с инвалидностью менялось от настороженности до сочувствия, а затем приятия и понимания. 
12. «Пожарный и спасатель – профессия отважных!» - номинация посвящена пропаганде современных героев – пожарных, спасателей, проявляющих героизм и мужество, вовремя пришедших на помощь ближнему. Создание образцов поведения для подражания в сложных чрезвычайных ситуациях, воспитание личной гражданской ответственности и добровольческой готовности помочь людям, попавшим в опасную ситуацию.
13. «Культура на дороге» - номинация посвящается соблюдению людьми правил дорожного движения, как для водителей, так и для пешеходов. Уделение подростками внимания соблюдению правил дорожного движения формирует их последующее корректное поведение на дороге. Основой социальных рекламных работ должны быть позитивные наглядные образцы правильного, безопасного поведения. В работах не должно быть страха, противопоставлений и угрозы. Работы могут носить как конкретный, прикладной, так и образный, психологический характер, иметь разновозрастную ориентацию своей реализации: от детей дошкольного возраста и их родителей и просто взрослых людей до содействия на дороге людям третьего возраста и инвалидам.
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